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Innovazione ed export per laripresa

Unioncamere. Sono questi i segreti del successo delle imprese che operano nelle filiere

© 141%di queste
realta prevede di
recuperareilivelli
produttivi
pre-Covid gia
entrolafinedi
quest’anno

ROMA. Leimprese che operanoall’in-
terno di filiere sono pill innovative,
pilt aperte ai mercati stranieri e pilt
ottimiste sul futuro, rispetto a quelle
chelavoranoinmanieraisolata.1141%
di queste imprese prevede di recupe-
rare i livelli produttivi pre-Covid gia
entro quest'anno, contro il 36% delle
altre aziende. Una quota che sale al
45% per le imprese in filiera che han-
noinvestito nelle tecnologie 4.0, con-
tro il 35% delle altre digitalizzate. In-
novazione e export sono tra le leve
strategiche su cui puntano per stare
sul mercato. I1 62% delle imprese che
lavorano insieme ha fatto investi-
menti per innovare e il 22% esporta,
conpunte chearrivanoal 30%nellefi-
liere 4.0. La collaborazione traimpre-
se che hanno attivita interconnesse
lungo tuttala catena del valore - dalla
creazione sino alla distribuzione- di
unbene oservizio - sirileva quindi un
importante fattore di competitivita
per gli imprenditori, soprattutto se
abbraccianoil digitale avanzato.

E quanto emerge da un’analisi rea-
lizzata dal Centro StudiTagliacarne su
dati Unioncamere-[nfoCamere sulle
17 filiere individuate dal ministero
dello Sviluppo economico. Un univer-
sochecontaoltre 3,8 milionidiimpre-
seattive -il75%del sistemaimprendi-
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toriale italiano -, occupa pit1 di 12 mi-
lioni addetti (71,4% del totale econo-
mia extra-agricola).

«Piu di 3 imprese su 4 del nostro
Paese operano all’interno di filiere,
alcunepiticorte, altre pilttinternazio-
nali; tante si sono modificate per gli
effetti della crisi pandemica - com-
menta il segretario generale di U2
nioncamere, Giuseppe Tripoli - . In
molteilrapportotraleimpresenonsi
esaurisce nel contratto di fornitura
ma, come mostrano diverse analisi di
Unioncamere, si arricchisce con fat-
tori qualitativi, servizi, supporti fi-
nanziari, percorsi di certificazione,
spesso indotti dalle aziende capo-fi-
liere, normalmente medie o grandi.

Sono percio necessarie scelte pubbli-
che che aiutino l'irrobustimento del-

le filiere».

Costruzioni e agrobusiness rappre-
sentano quasiil 60% delle imprese at-
tive coinvolte nel sistema delle filiere.
Mailloro peso percentuale scendein-

torno al 30% se si considerano i dati
occupazionali (costruzioni: 18,8%; a-
grobusiness: 12,6%) e di fatturato (a-
grobusiness:  17,4%;  costruzioni:
11,8%). Ampliando l'analisi alle altre
attivita si distinguono per numero di
addettilasanita 9,8%, il turismo-beni
culturali 8,7% e sistema moda 8,3%.
Mentre per fatturato spiccano lefilie-
re dell’energia 11,2%, dei mezzi di tra-
sporto9,8% e, ancora, del sistema mo-
da7,0%.

E la Lombardia con oltre 580mila
imprese attive (15% del totale nazio-
nale) a svettare in cima alla classifica
italiana delle imprese che operano in
filiera. Seguono la Campania (9,4%) e
il Lazio (9,2%). Ma se si guarda all'inci-
denza delle filiere sul tessuto produt-
tivodiciascunaregione,aconquistare
le prime posizioni sono Bolzano, Basi-
licata e Molise. )

Giuseppe Tripoli
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